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COLOFON

Dit huisstijlhandboek werd gemaakt voor IGEMO.
Dit handboek richt zicht op de communicatie van
intercommunale IGEMO en maakt deel uit van de
richtlijnen van de huisstijl. Het huisstijlhandboek
kwam tot stand in samenwerking met Publiplus -
Full Service Communicatiebureau.

IGEMO

Schoutetstraat 2 - 2800 Mechelen
info@igemo.be

www.igemo.be

tel.: 015 28 50 50

BTW BE 0213 349 124

Voor meer informatie of vragen over de huisstijl:
PUBLIPLUS

Heike 29 - 2811 Hombeek
hallo@publiplus.be
www.publiplus.be

tel.: 015 63 08 64

BTW BE 0885 464 696
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INLEIDING

Als vereniging van lokale besturen in het arrondissement Mechelen, ontwikkelt en verleent IGEMO diensten
voor een veelheid aan beleidsdomeinen en thema’s: klimaat, milieu, ruimtelijke ordening, stedenbouw,
mobiliteit, erfgoed, wonen, ondernemen, werken, welzijn ... IGEMO groeit mee met haar lokale besturen,
in functie van hun huidige en toekomstige behoeften. Onze ruime dienstverlening is de oorspronkelijke
bestaansreden en het kloppend hart van IGEMO.

De laatste jaren groeide IGEMO uit tot het regionaal samenwerkingsverband van de streek ‘Rivierenland’.
Uitdagingen en ambities van bovenlokaal belang worden binnen een interbestuurlijke context aangepakt. Als
motor en brandstof voor de regio, heeft IGEMO de ambitie te fungeren als koepelstructuur voor alle regionale
samenwerkingsnoden en -verbanden in de regio.

In haar hoedanigheid als dienstverlenende vereniging en regionaal samenwerkingsverband, voert IGEMO een
aantal belangrijke waarden hoog in het vaandel:

Dienstbaarheid we luisteren naar de noden en behoeften van onze vennoten
Kwaliteit in onze dienstverlening staat kwaliteit steeds voorop

Ondernemerszin  we grijpen kansen en tonen initiatief voor onze vennoten en de regio

Ambitie we willen een voortrekker zijn in de eigen regio en Vlaanderen
Creativiteit we werken met zin voor nieuwe ideeén
Innovatie we denken vernieuwend en met een blik op de toekomst

Dit handboek biedt houvast om de huisstijl van IGEMO correct en consistent te gebruiken. Het volgen
van de huisstijlregels zorgt voor een daadkrachtige en herkenbare uitstraling bij zowel interne als externe
communicatie.
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1.1 VORMGEVING

Het IGEMO-logo bestaat uit een beeldmerk en naammerk.

IGEMO staat voor Intergemeentelijke vereniging voor ontwikkeling van het GEwest Mechelen en Omgeving.
De afkorting IGEMO ontwikkelde zich tot meer dan dat. Het werd ons naammerk dat visueel wordt bijgestaan
door een sterk beeldmerk. Door de naam zwart te houden in het logo, komen de kleuren van het beeldmerk
beter tot hun recht.

Het beeldmerk omvat vier overlappende ruiten, vierkanten die gedraaid zijn over 45° met afgeronde hoeken.
Elke ruit bevat één primaire kleur, bewerkt met het effect “Soft Light” (“Zwak licht” in het Nederlands), zodat
er op de plaatsen waar de vlakken overlappen nieuwe kleuren* worden gevormd. Bovenop deze vlakken ligt
een extra witte ruit. Links van de overlappende ruiten staat een extra kleine ruit in een donkergrijze kleur.

Rechts van het beeldmerk staat het naammerk IGEMO, in een medium dik lettertype** in zwarte kleur zodat
de kleuren in het beeldmerk extra in het oog springen.

*Kleuren worden verder in detail besproken vanaf pagina 19

**| ettertypes worden verder in detail besproken vanaf pagina 29

IGEMO
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1.2 GRAFISCH ELEMENT

Het beeldmerk bestaat uit een grafische voorstelling
van overlappende ruiten. De samensmelting van de
kleuren zorgen ervoor dat het logo opvalt. Door de
toevoeging van het kleinere witte en grijze ruitje
wordt de compositie minder eenvoudig en staat het
open voor variaties.

Een samenhangend geheel van grote en kleine ruiten:

IGEMO is een vereniging van kleine, gemiddelde
en grote gemeenten binnen het arrondissement
Mechelen. Samen vormen deze gemeenten een
regio of streek.

Een kleurrijke lappendeken met overlappende ruiten:

IGEMO is actief op heel wat beleidsdomeinen.
Deze domeinen kunnen vaak niet zonder elkaar en
moeten interageren om tot een kwalitatief lokaal en
regionaal beleid te komen.

De witte ruit staat voor ‘de gemeente’, die centraal
staat in de organisatie. De grijze ruit staat buiten
het logo omdat IGEMO buiten de lijntjes durft te
kleuren. Nieuwe kansen en/of uitdagingen worden
aangepakt voor de eigen gemeenten, voor nieuwe
beleidsdomeinen of voor andere gemeenten en
overheden die met IGEMO kunnen samenwerken.
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1.3 OPBOUW
LIGGEND LOGO

Dit is een horizontale versie van het logo.

Beginnend van links komt het beeldmerk eerst te
staan. Rechts daarvan komt het naammerk.

Hetlettertype staat centraal gelijnd methet midden
van de grootste ruit en is onderaan uitgelijnd op
de onderkant van de tweede grote ruit.

De ruimte tussen het beeld- en naammerk is gelijk
aan de lengte van de witte ruit.

STAAND LOGO
Dit is een verticale versie van het logo.

Het beeldmerk staat gecentreerd op het midden
(of het middelpunt) van de “M" en staat loodrecht
op het naammerk.
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1.4 GROOTTE

Meerdere formaten van het logo kunnen steeds
worden opgevraagd bij het communicatiebureau.

Hetformaatvan hetlogo blijft telkensin verhouding
bij het vergroten of verkleinen.

De minimumgrootte van het logo staat vast op
het formaat van:

Liggend: B 25 mm x H 6 mm

Staand: B15 mm xH 12 mm

" ?12mm

IGEMO +
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1.5 RUIMTE ROND LOGO

Bij gebruik van het logo wordt rekening gehouden
met een marge. Hierin komt geen afbeelding of
tekst te staan. De marge is steeds gelijk aan de
breedte van de witte ruit. Hoe groter het logo,
hoe groter de marge.
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1.6 KLEUREN

Effect: Soft Light ~  Effect: Soft Light
Zwak licht ’ \ Zwak licht
Door overlapping van de primaire kleuren en i ?

het “Soft Light”-effect van de ruiten, worden de
secundaire kleuren gevormd. De witte ruit trekt
de aandacht en zorgt ervoor dat het kleurenpalet
extra opvalt. De losstaande ruit heeft een neutrale
grijze kleur. Het zwart van het naammerk zorgt
ervoor dat het logo extra popt.

Effect: Soft Light
Zwak licht

Effect: Soft Light
Zwak licht
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1.7 ZWART-WIT / OUTLINE

De zwart-witte versie van het logo wordt bepaald

door de contouren van alle ruiten. Enkel in het witte O@ I G E M O
hart van het logo komen de lijnen niet door de vorm

van de ruit.

Zowel in de staande versie als in de liggende versie
blijven de beeldmerken staan op hun positie. Bij

het witte logo komt het naammerk ook in het wit O

te staan.

Het outline logo wordt gebruikt wanneer: I G E M O
e de achtergrond te druk is om het

kleurenlogo te gebruiken

e  hetkleurenlogo te weinig kan contrasteren
t.o.v. de achtergrond

e  er budgetvriendelijk wordt geprint
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1.8 FOUTIEF GEBRUIK

Het naammerk komt niet hoger of lager te staan
dan het beeldmerk.

Het logo wordt niet in de breedte of in de lengte
vervormd.

In de staande versie komt het beeldmerk niet in
het midden te staan.

Het outline-logo wordt niet met volvlakken
gebruikt.

Belangrijk! De kleurvlakken van IGEMO worden
niet in een RGB-kleurenruimte bewerkt. De
kleuren krijgen een andere overlappingskleur
bij gebruik van effect “Soft Light”. Om het logo
online te gebruiken, worden de juiste bestanden
meegeleverd.

L% IGENMO

1IGENO

£ IGEMO % -0\

£ IGEMO

-~ '
IGEMO

A
<X 5
¥

IGEMO

IGEMO

IGEMO

Huisstijlhandboek 2019 IGEMO



1.9 TOEL

DRUKWERK

.eps

pdf

Jpg

Voorbeelden

ICHTING BIJ EXTENSIES

Dit is een lllustrator CC bestand - vectorieel bestand - dat gebruikt kan worden in elk drukwerk.
Dit bestand heeft een transparante achtergrond. Het logo kan vergoot worden zonder
kwaliteitsverlies. Het logo wordt aan de klant geleverd in drie kleuren, CMYK-kleuren, Pantone-
kleuren en grijswaarden (zwart-wit). Gebruikers die geen lllustrator hebben, kunnen dit logo niet
bekijken.

Dit is een lllustrator-bestand (vectorieel) omgezet naar een PDF, een voorstelling en een drukklare
PDF. Het logo kan vergoot worden zonder kwaliteitsverlies. Het logo wordt aan de klant geleverd
in drie kleuren, CMYK-kleuren, Pantone-kleuren en grijswaarden (zwart-wit). Dit bestand kan voor
elke toepassing gebruikt worden. Alle gebruikers kunnen dit logo bekijken.

Dit bestand kan gegenereerd worden vanuit het programma Photoshop of Illustrator, dit is een
raster-bestand. Het logo wordt aan de klant geleverd in drie kleuren, CMYK-kleuren, Pantone-
kleuren en grijswaarden (zwart-wit). Het logo kan gebruikt worden in drukwerk op ware grootte
en heeft een witte achtergrond.

van drukwerk:

. brochures

e flyers

o folders

o affiches

. bele

ttering
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ONLINE

Jjprg Dit bestand wordt gegenereerd uit het programma Photoshop of lllustrator, dit is een raster-
bestand. Het logo wordt aan de klant geleverd in twee kleuren, RGB-kleuren en grijswaarden
(zwart-wit). Het logo kan gebruikt worden in drukwerk op ware grootte en heeft een witte
achtergrond.

.png Dit bestand wordt gegenereerd uit het programma Photoshop of lllustrator, dit is een raster-
bestand. Het logo wordt aan de klant geleverd in twee kleuren, RGB-kleuren en grijswaarden
(zwart-wit). Het logo kan gebruikt worden in drukwerk op ware grootte en heeft een transparante
achtergrond.

Voorbeelden van online:
o website
o nieuwsbrief
o Word

° PowerPoint
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2.1 PRIMAIRE KLEUREN
2.1.1 CMYK-KLEUREN

De primaire kleuren worden gebruikt in de ruiten van het logo en zijn uitgekozen voor de huisstijl.

100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 80% IGEMO 100% IGEMO
gifgroen donkergroen paars roze zwart zwart
C 25% C 78% C 30% C 0% C 0% C 0%
M 0% M 0% M  80% M 70% M 0% M 0%
Y  100% Y  72% Y 0% Y 0% Y 0% Y 0%
K 0% K 30% K 30% K 0% K 80% K 100%
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2.1 PRIMAIRE KLEUREN
2.1.2 RGB-KLEUREN & HEXADECIMALE WAARDEN

De primaire kleuren worden gebruikt in de ruiten van het logo en zijn uitgekozen voor de huisstijl.*

100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 80% IGEMO 100% IGEMO
gifgroen donkergroen paars roze zwart zwart

R 211 R 17 R 145 R 237 R 87 R 29
G 216 G 133 G 62 G 110 G 87 G 29
B O B 85 B 118 B 167 B 86 B 27
# d3d800 # 118555 #  913e76 #  edbea’ # 575756 # 1d1d1b

OPGELET: Wanneer er wordt gewerkt in een RGB-kleurenmodus zullen de kleuren verschillen van zodra de vlakken worden bewerkt met het effect

“zwak licht” (“soft light”). Dit zijn NIET de juiste kleuren.
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2.1 PRIMAIRE KLEUREN
2.1.3 PANTONE-KLEUREN (PMS)

De primaire kleuren worden gebruikt in de ruiten van het logo en zijn uitgekozen voor de huisstijl. Pantone-
kleuren worden vervaardigd uit de PANTONE + Solid Coated/Uncoated bibliotheek.

100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 80% IGEMO 100% IGEMO
gifgroen donkergroen paars roze zwart zwart
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
381C 7731 C 513C 218 C Cool Gray 11 C Neutral Black C
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2.2 SECUNDAIRE KLEUREN
2.2.1 CMYK-KLEUREN

De secundaire kleuren worden gevormd door de overlapping en het effect van de ruiten in het logo. Deze
kleuren worden minimaal gebruikt in de huisstijl.

100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO
groen blauwgroen felroze lichtroze

C 56% C 68% C 0% C 0%
M 0% M 0% M 83% M 45%
Y 76% Y 47% Y 0% Y 0%
K 14% K 25% K 0% K 0%
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2.2 SECUNDAIRE KLEUREN
2.2.2 RGB-KLEUREN & HEXADECIMALE WAARDEN

De secundaire kleuren worden gevormd door de overlapping en het effect van de ruiten in het logo. Deze
kleuren worden minimaal gebruikt in de huisstijl. *

100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO
groen blauwgroen felroze lichtroze

R 116 R 60 R 234 R 244
G 171 G 150 G 72 G 170
B 88 B 130 B 147 B 204
#  74ab58 #  3c9682 # ead893 # fdaacc

*OPGELET: Wanneer er wordt gewerkt in een RGB-kleurenmodus zullen de kleuren verschillen van zodra de vlakken worden bewerkt met het effect

“zwak licht” (“soft light”). Dit zijn NIET de juiste kleuren.

24 @ Huisstijlhandboek 2019 IGEMO



2.2 SECUNDAIRE KLEUREN
2.2.3 PANTONE-KLEUREN (PMS)
De secundaire kleuren worden gevormd door de overlapping en het effect van de ruiten in het logo. Deze

kleuren worden minimaal gebruikt in de huisstijl. Pantone-kleuren worden vervaardigd uit de PANTONE +
Solid Coated/Uncoated bibliotheek.

100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO 100% IGEMO
groen blauwgroen felroze lichtroze

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
7489 C 7473 C 806 C 203 C
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2.3 TOELICHTING BIJ KLEURWAARDEN
CMYK

De CMYK-kleuren worden gebruikt voor vierkleurendruk (quadri).

RGB & HEXADECIMALE WAARDEN

RGB-kleuren worden gebruikt voor ongedrukte producties. Het gaat hier om kleurweergave op beeldschermen
(PowerPoint-presentaties, Word-documenten...). Printen op een thuis- of werkprinter (voor persoonlijk gebruik)
is wel mogelijk.

De hexadecimale waarden staan aangegeven naast het hekje (#) en kunnen worden aangewend voor
webopmaak, nieuwsbrieven (als alternatief voor het ingeven van de RGB-waarden).

PANTONE

De Pantone kleuren kunnen worden aangewend voor specifieke drukdoeleinden (zoals drukwerk op glazen
en mokken) of kostenbesparend drukwerk in hoge oplagen waar kan worden geopteerd voor één of twee
hoofdkleuren. Gebruik van deze kleuren wordt overlegd met de communicatiemanager en de drukker. Deze
kleuren kunnen niet worden aangewend voor digitaal drukwerk (lagere oplagen). In dit geval wordt er gekozen
voor de CMYK-varianten.

Deze Pantone kleurwaarden zijn benaderingen van de IGEMO hoofdkleuren. Afhankelijk van het type materiaal
waarop wordt gedrukt en andere factoren kunnen er lichte kleurafwijkingen zijn ten opzichte van de CMYK-
varianten. Aanvragen van een drukproef op het materiaal is aangeraden.
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3. TYPOGRAFIE

3.1 LOGO

3.2 STANDAARD TEKST
3.2.1 DRUKWERK
3.2.2 ONLINE
3.2.3 MICROSOFT OFFICE

3.3 TOELICHTING BIJ LETTERTYPES
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3.1 LOGO

De typografie van het naammerk bestaat uit
een gepersonaliseerde versie van het lettertype
“Lemon/Milk Light”. Het is een strak en duidelijk
leesbaar lettertype, valt goed op en contrasteert
mooi met de kleurvlakken van het beeldmerk.

IGEMO

LEMON/MILK LIGHT

Het letterype is geometrisch opgebouwd. Hierbij
hebben de “G"” en “O" een coherente cirkelvorm,
de “I” en "E"” zijn rechthoekig opgebouwd en de
“M" heeft een spitsig karakter.
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3.2 STANDAARD TEKST
3.2.1 DRUKWERK

Voor alle gedrukte communicatie worden volgende lettertypes gebruikt:

LEMON/MILK REGULAR
YOOR GROTE TITELS

LEMON/MILK LIGHT

VOOR SUBTITELS EN SLOGANS

Avenir Book

voor lopende tekst
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3.2 STANDAARD TEKST
3.2.2 ONLINE: DIGITALE NIEUWSBRIEVEN, UITNODIGINGEN EN WEBSITE

Voor communicatie via online diensten worden volgende lettertypes gebruikt:

Source Sans Pro Bold

Voor grote titels

Source Sans Pro Bold

Voor kleine titels

Source Sans Pro Regular

Voor lopende tekst

Source Sans Pro Italic

Voor namen en links
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3.2 STANDAARD TEKST
3.2.3 MICROSOFT OFFICE

Voor alle Microsoft-toepassingen worden volgende lettertypes gebruikt:

CALIBRI BOLD
TITEL : KOP 2

CALIBIRI BOLD

TITEL2 : KOP 1

Calibri regular

Tussentitel

Calibri Regular

Algemene tekst
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3.3 TOELICHTING BIJ LETTERTYPES

EEN AANGEPAST LETTERTYPE INSTALLEREN OP BESTURINGSSYSTEEM WINDOWS

Zoek het lettertypebestand dat je hebt gedownload. Het bestand kan zijn opgenomen in een ZIP-
bestand. De kans is groot dat het bestand is opgeslagen in de map Downloads.

Dubbelklik op het lettertypebestand om het te openen in Windows Lettertypevoorbeeld.

In Windows Lettertypevoorbeeld kan je lettertypen bekijken en installeren op uw Windows computer.
Klik linksboven op Installeren om het lettertype te installeren.

Sluit Lettertypevoorbeeld en open een Office-programma. Het lettertype is nu beschikbaar voor
Microsoft Office en staat in de lijst met lettertypes.

EEN AANGEPAST LETTERTYPE INSTALLEREN OP BESTURINGSSYSTEEM MAC

Zoek het lettertypebestand dat je hebt gedownload. Het bestand heeft waarschijnlijk de extensie .ttf
of .otf en staat meestal in de map Downloads. Dubbelklik op het bestand.

Opmerking: Als het lettertypebestand de extensie .zip heeft, moet je het ZIP-bestand openen en
vervolgens het lettertypebestand openen.

Je ziet een voorbeeld van het lettertype. Klik op Installeer lettertype. Het lettertype wordt geopend
in Lettertypecatalogus.

Sluit de Lettertypecatalogus. Het lettertype is nu beschikbaar voor Microsoft Office en staat in de lijst
met lettertypes.

Het lettertype “Avenir”, “Lemon/Milk” en “Source Sans Pro” is beschikbaar om te installeren. Neem contact
op met de communicatiemanager bij IGEMO om de gehele bestanden op te vragen.
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Jane Doe
Marketing- en communicatiemanager

Schoutetstraat 2 015285050
2800 Mechelen

Schoutetsront2 sniigemosbe
2800 Mechelen infoBigemo.be o

OLIVIA BOEYKENS
Communicatiemanager

* 015283817

© 0472484039

4 olivia boeykens@igemo.be

Huisstijlhandboek 2019 IGEMO @ 35



BEELDTAAL O



4, BEELDTAAL

4.1 FOTOGRAFIE
4.2 REGIO IN BEELD
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4.1 FOTOGRAFIE

Om hoogwaardige drukkwaliteit te garanderen, worden afbeeldingen op 300 dpi resolutie geplaatst
met de meest optimale JPG-compressie. Om te printen op een thuis- of werkprinter is een 150
dpi resolutie (minimaal) voldoende. Afbeeldingen die enkel online geplaatst worden, hebben een
resolutie van 72 dpi.

In PowerPoint-presentaties hebben afbeeldingen een minimale resolutie van 72 dpi. Om presentaties
op groter scherm te presenteren, wordt geopteerd voor een resolutie van 150 dpi.

Voorzie de nodige witruimte rond de afbeeldingen. Plaats de afbeelding zo optimaal mogelijk binnen
z'n kader zodat de kernboodschap van de afbeelding niet verloren gaat.

Mijd uitgewassen achtergrondafbeeldingen, tenzij deze een meerwaarde vormen.

Foto's die gebruikt worden zijn steeds van goede kwaliteit: voldoende scherpte en diepte, full color
en voldoende licht.

Afgebeelde personen hebben steeds een positieve lichaamshouding.

Wanneer een afbeelding toch enkel gebruikt wordt om een tekst visueel op te leuken, kies dan voor
artistieke detailfoto’s. Stockbeelden die geen voeling hebben met de realiteit worden het liefst
vermeden.

Hou bij het gebruik van gratis foto’s en beelden steeds rekening met auteurs- en portretrechten.

De te gebruiken afbeeldingen worden opgevraagd uit de IGEMO beeldendatabank. Neem contact
op met de communicatiemanager bij IGEMO om af te spreken welke afbeeldingen kunnen worden
gebruikt.
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4.2 REGIO IN BEELD

Visualisaties, kaarten en plannen worden steeds
als een A3-formaat of een veelvoud van een A4-
formaat opgemaakt.

Er wordt een logische schaal gebruikt met een
duidelijke legende, zonder overbodige tekstuele
informatie. Bij voorkeur wordt er gebruik
gemaakt van zachte kleuren, die afgeleid zijn van
het IGEMO-logo. Felle kleuren (bv. fluo) worden
vermeden.
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5. TOEPASSINGEN

5.1 OFFLINE
5.1.1 BRIEFPAPIER
5.1.2 VISITEKAARTJE
5.1.3 BEDANKKAART
5.1.4 OMSLAGEN/ENVELOPPEN
5.1.5 NOTEBLOC/NOTITIEBLOK
5.1.6 PRESENTATIEMAPPEN
5.1.7 SIGNALISATIE
5.1.8 EXTRA

5.2 ONLINE
5.2.1 E-MAILHANDTEKENING
5.2.2 MAILING

5.3 MICROSOFT OFFICE
5.3.1 WORD
5.3.2 POWERPOINT

Huisstijlhandboek 2019 IGEMO @ 43



5.1 OFFLINE
5.1.1 BRIEFPAPIER

Marge rondom: 7mm
Marge briefpapier tekst:
boven en onder: 35mm

links en rechts: 20mm

Kleur tekst footer: 80% zwart

Hoekelement in 100% zwart

Lettertype: Avenir Book

Formaat: A4 staand
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5.1 OFFLINE
5.1.2 VISITEKAARTJE

Achterkant
Marge rondom: 5mm
Marge tekst:

boven: 11mm

Kleur naam en titel: 100% zwart
Kleur informatie: 80% zwart

Kleur element: 100% IGEMO gifgroen

Lettertypes: Lemon/Milk Light & Avenir Book

Formaat: 85 x 55 mm

*

IGEMO

‘Communicatiemanager
‘

01528 38 17
0472 48 40 39

olivia.boeykens@igemo.be

Schoutetstraat 2 - 2800 Mechelen
www.igemo.be
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5.1 OFFLINE
5.1.3 BEDANKKAART

Voorkant

Marge rondom: 5mm

Lettertypes: Lemon/Milk Light & Avenir Book

Achterkant

Marge rondom: 7mm
Marge logo:

links: 5mm

i i i

0 i i
o N/ -N\-}---
Col]hSchoutetstraat 27T T 17T @ - - Wwwigemobe P 0159285050 -~ Y--M - - \_ Nd -
__|..2800 Mechelen. _ _ _______________infe@igemao.be _ _ _ _ _ __ _ . N\ NN

T T T

Lettertype: Avenir Book

Formaat: US liggend
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5.1 OFFLINE | o
5.1.4 OMSLAGEN/ENVELOPPEN GG

Marge rondom: 10mm

Marge logo: ) ’» """ |GEMO """""""""""""" """

boven: T1mm

links: 8mm

OPGELET! BIJ het drukken van omslagen ", """""""""""

wordt steeds rekening gehouden met 1 cm
grijperswit! Bij liggende omslagen wordt dit
steeds bovenaan voorzien. Dit is de marge/
strook waar de pers de envelop vastneemt. Dit
gedeelte is daarom niet te bedrukken.

Lettertype: Avenir Book

Formaat: US (C5/6), C4, C5
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5.1 OFFLINE

'
m e e m e e e e T e . T & e B o e o e o e o R o o 7 B Tl (e

B e N T

H
LR
LR

5.1.5 NOTEBLOC/NOTITIEBLOK

Marge onder: 20mm
Lettertype: Avenir Book
Formaat: A5 staand

Marge rondom 5mm
Marge boven: 10mm
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5.1 OFFLINE

5.1.6 PRESENTATIEMAPPEN

L J

IGEMO

www.igemo.be

Presentatiemap met ronde hoeken

Rug: 5 mm

Lettertype: Avenir Book

Formaat: A4 Offerte/presentatiemap

€ IGEMO o o

JCEMO

e SFETTE L2
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5.1 OFFLINE
5.1.7 SIGNALISATIE: BEACHVLAG

Beachvlaggen worden gebruikt voor visibiliteit,
bijvoorbeeld op evenementen en persmomenten.
Het logo en huisstijlelement, in outline, zijn de

blikvangers. Bijkomende informatie blijft miniem. I < E E M O

www.igemo.be
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5.1 OFFLINE

5.1.7 SIGNALISATIE: DEURPLAAT
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5.1 OFFLINE
5.1.8 EXTRA: STICKERS

Formaat van de sticker kan varieren: rond, ovaal,
rechthoekig, vierkant, etc. Dit wordt verder
besproken met de communicatiemanager en de

drukker.

Het logo wordt meestal staand gebruikt en in
kleur. Variaties met het liggende logo en in outline
mogen worden gebruikt.
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5.2 ONLINE
5.2.1 E-MAILHANDTEKENING

Volledige ‘full’ handtekening

Antwoord ‘reply’ handtekening

Lettertypefamilie: Calibri
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Met vriendelijke groeten

Voornaam Naam
Functie

voornaam.naam@igemo.be
015 XX XX XX | 04XX XX XX XX

Schoutetstraat 2 - 2800 Mechelen
www.igemo.be

Voornaam Naam | Functie
voornaam.naam@igemo.be
015 XX XX XX | 04XX XX XX XX




5.2 ONLINE
5.2.2 MAILING: NIEUWSBRIEF

De nieuwsbrief wordt opgesteld in het programma
MailChimp. De juiste templates worden hiervoor
aangeleverd.

Lettertypefamilie: Source Sans Pro

Nieuwsbrief IGEMO zomer 2019 Bekijk deze mail in je webbrowser,

£ IGEMO

Bunkers in Blaasveld als stille getuigen

Gemeente Willebroek en IGEMO slaan de handen in elkaar om elke twee maanden een stuk erfgoed in de kijker
te zetten. Je hoeft namelijk niet naar g den te trekken om i en i
gebouwen te bewonderen. Willebroek heeft een lange geschiedenis en heel wat onbekende pareltjes met
soms verrassende verhalen. In deze editie maak je kennis met een typisch Vlaams tafereel: bunkers uit WO 1in

Lees hier het artikel

Laatste oproep voor Herbestemming Kerken

Blaasveld.

Het Projectbureau Herbestemming Kerken lanceerde onlangs de
zesde (en laatste) oproep voor het uitvoeren van haalbaarheidsstud-
iies voor kerken. Heeft je gemeente, kerkfabriek of parochiale ploeg
ideeén om een kerk te voorzien van een neven- of herbestemming?

Dan is deze oproep voor jou!
Lees meer

Bijzondere hoeve in Tisselt onder de loep:
het Spaans Kasteel

Gemeente Willebroek en IGEMO slaan de handen in elkaar om elke
twee maanden een stuk erfgoed in de kijker te zetten. Je hoeft

namelijk niet naar grote steden te trekken om authentieke monu-
menten en opmerkelijke gebouwen te bewonderen.

Lees me

IGEMO neemt aan!

Als vereniging van lokale besturen in het arrondissement Mechel-
en, ontwikkelt en verleent IGEMO diensten voor een veelheid aan
beleidsdomeinen en thema's. Klimaat, milieu, ruimtelijke ordening,
stedenbouw, mobiliteit, erfgoed, wonen, ondernemen, werken,
welzijn .. vallen allemaal onder deze noemer.

Huisstijlhandboek 2019 IGEMO
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5.2 ONLINE
5.2.2 MAILING: UITNODIGING

De uitnodiging wordt opgesteld in het programma
MailChimp. De juiste templates worden hiervoor
aangeleverd.

Lettertypefamilie: Source Sans Pro
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Bekijk deze mailin je webbrowser.

£ IGEMO

Nieuwjaarsreceptie

Geachte mevrouw
Geachte heer

2019 staat voor de deur. Om te Klinken op een vruchtbare samenwerking in dit nieuwe jaar, nodigt IGEMO u en uw
partner van harte uit op de nieuwjaarsreceptie. Met een hapje en drankje in de hand is de nieuwjaarsreceptie het
moment om te meto.a. en stakeholders.

Wanneer?
Vrijdag 1 februari 2019 om 19.00 uur

Waar?
Technopolis
Technologielaan 1 - 2800 Mechelen

We vragen u vriendelijk om de aanwezigheid van u en uw partner te bevestigen via onderstaande knop. Indien
una inschrijving verhinderd bent, gelieve dan een seintje te geven. Dit om eventuele voedseloverschotten te
vermijden.

Indien u nog vragen heeft, aarzel dan niet om contact op te nemen
met de directieassistente:

Amy De Roeck,

amy.deroeck@igemo.be

0152850 55

Wij hopen u te mogen verwelkomen.

Met vriendelijke groeten,
Het bestuur en de directie van IGEMO

<> IGEMO
O O OO 6

Copyright © 2019 IGEMO, All righ

Schoutetstraat 2 - 2800 Mechelen @ info@igemo.be @ 0152850 @ www.igemo.be

Wens je geen mails meer te ontvangen van IGEMO?
Je kan je voorkeuren wijzigen of uitschrijven




5.2 ONLINE
5.2.2 MAILING: NIEUWSFLASH

De nieuwsflash wordt opgesteld in het programma
MailChimp. De juiste templates worden hiervoor
aangeleverd.

Lettertypefamilie: Source Sans Pro

Bekijk deze mailin je webbrowser.

£ IGEMO

Inventaris bouwkundig erfgoed:
wat met geinventariseerde gebouwen?

Vanaf vandaag gaat het ministerieel besluit rond de inventaris bouwkundig erfgoed van
kracht. Maar liefst 1892 panden in onze regio passeerden de revue, 300 daarvan bleken
gesloopt of niet in oorspronkelijke staat bewaard.

Het besluit biedt bouwkundig erfgoed meer bescherming, met rechtsgevolgen voor zowel de
eigenaars als lokale besturen. Meer info vind je in onderstaand artikel.

Lees meer

> IGEMO

000006

Copyright © 2019 IGEMO, All rights reserved.

Schoutetstraat 2 - 2800 Mechelen @ info@igemo.be @ 015285050 @ www.igemo.be

Wens je geen mails meer te ontvangen van IGEMO?
Je kan je voorkeuren wijzigen of uitschrijven

Huisstijlhandboek 2019 IGEMO
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Gratis infoavond voor
verhuurders: "Is mijn
woning huurconform, kan ik
verhuren zonder zorgen?"
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5.3 MICROSOFT OFFICE
5.3.1 WORD

Er zijn meerdere A4 Word-sjablonen aangemaakt
voor IGEMO. Deze bevatten gedefiniéerde
paragraafstijlen en aanpasbare velden.

De sjablonen zijn geoptimaliseerd voor
gebruik met Microsoft Office Word. Er mag
niet van de gedefiniéerde sjablonen worden
afgeweken, tenzij goedgekeurd door de
communicatiemanager bij IGEMO.

leder sjabloon heeft z'n eigen doelstelling.
Nieuwe sjablonen worden in samenspraak met de
communicatiemanager opgemaakt.

IGEMO

Besteknummer - Datum publicatie

TITEL

Bestek

Datum verzending

Procedure
Opdrachtgevend bestuur  IGEMO
Schoutetstraat 2
2800 Mechelen
www.igemo.be
BE0213349 124
Contactpersoon Naam, voornaam en functie
Contactgegevens
Opdrachtomschrijving Omschrijving

Uiterste indieningdatum Uiterste indiendatum

ADMINISTRATIEVE BEPALINGEN

TECHNISCHE VOORSCHRIFTEN

INSCHRUVINGSFORMULIER ~ MEETSTAAT

IGEMO

&
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5.3 MICROSOFT OFFICE
5.3.1 WORD SJABLONEN
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Umcomacperien Naam organisatie/ bedrif BESTELBON
WicrooftOffc gebruker tactpersoon
Moo Taw. teratientievan < T
| . Siraat en huisnummer
Emaladreseigemoe Postcode en PLAATS " ; -
Functle organisatie:
Telefoon
Emaladres@igemo.be Terattentievan:  Terattentievai
Uwref,  Ulireferentie Onze ref. Drzéreferentie  Bilagen Bilagen
Betreft  Betreft
Mechelen, 18 september 2019 OMSCHRUVING BESTELLING
Tekst
Geachte mevrouw
sl Levsings-entocturatieas
Schoutetstraat2
2800 Mechelen (BE 0213 349 126)
ik oftk om test I te voeren.
Totaalprfs exclusief btw: Bw Totaalpris inclusiet btw:
Totaalpris excl. biw EUR Kies btw Totaalpris incl btw EUR
Vriendelje groet
Projectnummer:  PROJSEITE Kostensoorts  Kamensant
Boekjaar: Boekjaat Kostenplaats:  Kostenplaats
Microsoft Office-gebruiker
Functle
Goedkeuring bestelbon Handtekering
Datum:  Datum bestelling
Naam:  Microsoft Office-gebruiker
Functie:  FUnctie
De algemene bestelbonvoorwaarden van IGEMO 2jn van toepassing. U kan deze consulteren
0p WWW.IGEMO.be
€ €
Bocumentnummer - Datum publicatie TITEL
ONDERTITEL
Verontschuldigd  Met volmacht aan
TITEL
ONDERTITEL
1 HISTORIEK
2. JURIDISCHE GROND
LT NT

FEITEN - CONTEXT- ARGUMENTATIE

4. ADVIES

5. FINANCIELE GEVOLGEN

6. BULAGEN

7. NOTULERING




5.3 MICROSOFT OFFICE
5.3.2 POWERPOINT

Er werd voor IGEMO een aangepast PowerPoint-
sjabloon ontworpen. Dit wordt gebruikt voor
alle IGEMO-presentaties. Het is toegelaten
om woorden in de inhoud een primaire kleur te
geven om deze te benadrukken. Verder wordt het
sjabloon sober gehouden zodat beeldmateriaal
mooi contrasteert. Het sjabloon bevat de nodige
slidelayouts met schikkingen en gedefinieerde
paragraafstijlen.

L J

IGEMO

Klik om titel te bewerken

Klikken om ondertitel van het model te bewerken

Klik om titel te bewerken

@ Klikken om tekst toe te voegen

€ IGEMO
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GEBRUIK HUISSTIJL

Het schema op de volgende pagina geeft weer in welke gevallen en
hoe je van de huisstijl mag afwijken. Er zijn twee mogelijkheden:

e Er wordt een huismerk gecreéerd dat grafisch enkele herkenbare
elementen met de huisstijl vertonen.

* Er wordt in sommige gevallen een nieuwe huisstijl gecreéerd (enkel
bij gelijkwaardig partnerschap).



HOE DE HUISSTIJL JUIST GEBRUIKEN?

DIENSTVERLENING & BESTUUR SAMENWERKING SAMENWERKING EXTERN

PROJECT STRUCTUREEL GELIJKWAARDIG
= bepaald in tijd = onbepaald in tijd PARTNERSCHAP

2

IGEMO ALS UITVOERDER/
ORGANISATOR/ONDERSTEUNER

4

HUISMERK
= afgeleide van huisstijl IGEMO

o Offline

+ logo van de gemeente of partnerschap of projectbeeld
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PUBLIPLUS.BE

FULL SERVICE COMMUNICATIEBUREAU

hallo@publiplus.be
+32 (0) 15 63 08 64



